
 

L.O.V cosmetics 

Key Challenges 
 
 
 
 
 

Die Markeneinführung von L.O.V war ein 
ambitioniertes Projekt: eine neue Color-Cosmetics-
Marke sollte im hart umkämpften deutschen Mass-
Market positioniert werden. Von der Marken-DNA 
bis zur Produkt-entwicklung entstand ein 
Vollsortiment mit über 250 Artikel in den Kategorien 
- Lippe, Auge, Nagel und Makeup. 

+ Namensfindung in einem überfüllten, globalen Markenrechtsumfeld 
+ Entwicklung eines hochwertigen Vollsortiments inkl. Packaging & Texturen 
+ Aufbau eines funktionsübergreifenden Teams aus dem Nichts 
 
+ Namensfindung 
 
 
Outcome / Mehrwert 
 
 
 
 
 

+ Erfolgreiche Markteinführung eines komplexen Sortiments in kurzer Zeit 
+ Starker Markenauftritt mit klarer Differenzierung 
+ Wichtige Learnings zu Preispositionierung & Markteintrittsstrategien 
 
 
+ Namensfindung 
 
 


