
 

Leadership in Transformation 

Key Challenges 
 
 
 
 
 

Beim Start als neuer CEO galt es, globale Markenstrategien 
lokal umzusetzen und gleichzeitig ein italienisches Team zu 
führen, zu befähigen und in die globale Organisation 
einzubetten. Transformation & Markenwachstum standen 
gleichermaßen im Mittelpunkt. 

+ Balance globaler Marketing-Vorgaben und lokaler Marktbedürfnisse 
+ How to: Wissenstransfer und -aufbau sowie Empowerment des lokalen Teams 
+ Entwicklung lokaler Strategien mit begrenztem Budget 

Outcome / Mehrwert 
 
 
 
 
 

+ Stärkung des Teams durch Empowerment & cross-funktionalem Kompetenzaufbau 
+ Nachhaltiger Wissenstransfer zwischen Headquarter & Tochtergesellschaft 
+ Strategische Zusammenarbeit mit lokalen Agenturen für aufmerksamkeitsstarke Kampagnen 
 
 

Die vollständige Case Study zeigt, wie Leadership, Markenstrategie und Transformation 
erfolgreich verbunden werden können – mit konkreten Learnings für Führungskräfte. 
 
Let’s talk, fordere die ausführliche Case Study bei mir an und erfahre, wie Transformation und 
Markenführung in internationalen Kontexten gelingen. 


